
 

 

 عنوان گزارش 

 فورش محصوÓت غذایی مصورسازی و توصیفی  تحلیل

 1401تا انتهای  1399 داده های فروش از ابتدای سال  

 

 محمد حسین حیدری   :نگارش
 

 چکیده  

 مورد  هایداده.  است  شده  تدوین  غذایی  محصوÓت  کارخانه  سالهسه  فروش  هایداده  جامع  تحلیل  و  بررسی  هدف  با  گزارش  این
  بازه  در  سفارش  ثبت   هایتاریخ  و   ها بازاریاب  فروش،   هایکانال  محصوÓت،   مشتریان،  ها، سفارش  به  مربوط  اطÔعات  شامل   استفاده

 . باشدمی ۱۴۰۱  پایان تا  ۱۳۹۹ سال ابتدای زمانی

 

  و  مدیریتی   هایگیریتصمیم  برای  کاربردی  هایی بینش  مختلف،  ابعاد   در  هاداده  مصورسازی  با   تا  است  شده  تÔش  تحلیل  این  در
 : است بوده زیر محورهای روی بر تحلیل اصلی تمرکز. شود استخراج بازاریابی

 مختلف هایماه و  ها فصل  ها،سال در فروش روند  • 

 گوناگون زمانی هایبازه در پرفروش محصوÓت شناسایی • 

 فروش  هایکانال و  هابازاریاب فروش عملکرد مقایسه • 

 و ویزیتور ها  مشتریان رفتار تحلیل • 

 

  گذاریقیمت  هایاستراتژی   تدوین  فروش،  فرآیندهای  سازیبهینه   در  کارخانه  مدیریت  و  فروش  تیم  به  توانندمی  گزارش  این  هاییافته
 . نمایند شایانی  کمک لجستیکی و انسانی  منابع هوشمند تخصیص و  بازاریابی، و

 

 

 

 



 

 

 هاداده اولیه بررسی و سازیآماده

  های کانال  ها،بازاریاب  محصوÓت،  مشتریان،  ها، سفارش  به  مربوط  اطÔعات   شامل   اکسل   فایل  در   شدهثبت  فروش  های داده  پروژه،   این  در
 . دهدمی پوشش را ۱۴۰۱ سال پایان تا ۱۳۹۹ سال ابتدای از هاداده زمانی بازه . اندگرفته قرار تحلیل مورد  هاسفارش تاریخ و فروش

 : هاداده  ساختار  بررسی  

 :هستند زیر کلیدی  هایستون  شامل  ها داده

 فروش تراکنش هر ثبت  تاریخ: سفارش تاریخ  • 

 شده فروخته   کاÓی عنوان: محصول • 

 مشتری شناسه یا  نام : مشتری • 

 (کیلوگرم  مثÔً) واحد به فروش مقدار: فروش مقدار یا  وزن • 

 فروش  ریالی مبلغ: فروش  مبلغ • 

 فروش ثبت مسئول بازاریاب کد   یا  نام(: ویزیتور) بازاریاب • 

 ( …و آنÔین تلفنی، حضوری،) فروش کانال  یا روش: فروش کانال  • 

 

 : کمکی  متغیرهای   ساخت

  طریق   از  شمسی   فصل  و  ماه   نام   روز،   نام  شمسی،   تاریخ  متغیر  فارسی،   تقویمی  عناصر  و   شمسی  تقویم   اساس  بر   دقیق  تحلیل  برای
  امکان  و  اندبخشیده  بیشتری  عمق  رفتاری  و  فصلی  هایتحلیل   به متغیرها  این.  شد  تولید  dimdate  کمکی جدول  با(  join)  ترکیب
 . اندکرده  فراهم را بومی  تقویم با  سازگار نمودارهایی ساخت

 

 
 

 

 

 

 

 



 

 

 تحلیل روند فروش کل به تفکیک  سال و فصل

 

 : غذایی محصوÓت فصلی فروش روند  تحلیل  
 . دهد می نشان شمسی هایفصل تفکیک به ، ۱۴۰۱ تا ۱۳۹۹ یسالهسه یبازه در را خالص فروش تجمعی  روند فوق  نمودار

  یا   بازار  رشد  بیانگر  که  یافته  افزایش  مداوم  طوربه  فصلی  فروش  حجم  ،۱۴۰۱  پایان  تا  ۱۳۹۹  ابتدای  از:  است  صعودی  کلی  روند  • 
 .است بازار در برند  سهم افزایش

 . باشد ها جشن یا هامناسبت  سال، پایان در باÓ   تقاضای از ناشی  تواندمی  که است، فصل ترینپرفروش ۱۴۰۱ و پاییز زمستان • 

  الگوی   یدهندهنشان  که  اند، داشته   تابستان  و   بهار  به  نسبت  باÓتری  فروش  همواره  زمستان  و   پاییز  نیز،  ۱۴۰۰  و  ۱۳۹۹  های سال  در  • 
 .است مشتریان خرید  رفتار در مشخص فصلی

 
 :کاربردی بندیجمع 

 . دهد افزایش را  گذاریسرمایه بازده   تواندمی( زمستان و  پاییز)  سال دوم نیمه در بازاریابی و  تأمین بر بیشتر تمرکز • 

 

 

 
 

 



 

 

 

 تحلیل روند فروش فصلی در سال های مختلف

 نمودار   این.  است  شده  داده  نمایش  ۱۴۰۱  تا  ۱۳۹۹  شمسی  هایسال  و  سال  هایفصل  تفکیک  به  خالص  فروش  مجموع  زیر،  نمودار  در
 . کندمی فراهم  را هافصل مقایسه و  هاسال طول در فروش رشد روند  زمانهم بررسی امکان

 
 

   فصلی  فروش نمودار تحلیل  
 فروش   سال،  سه  هر  در:  سال  هر  در  یکنواخت  افزایش  •
 این .  است  داشته  صعودی  روندی  زمستان  به  بهار  از

 . است بوده بیشتر سال سرد فصول  در فروش یعنی

 دارد،   گیریچشم  رشد  هاسال  همه  در  نیز  پاییز  فصل  • 
  یا  مدارس،  بازگشایی  ها، مناسبت  دلیل  به  احتماÓً  که

 . باشد سال دوم نیمه آغاز در کنندهمصرف رفتار تغییر

  دارد   را  فروش  میزان ترینپایین هاسال  همه  در  بهار  • 
  تشویقی  هایکمپین  طراحی  برای  فرصتی  تواندمی  که
 . باشد فروشکم فصل در  فروش افزایش و

 
 

 



 

 

 کل برای سال و ماهتحلیل روند فروش 

  آن  تحلیل  و  دهدمی  نشان(  شمسی  سال  و  ماه  اساس  بر)  ۱۴۰۱  تا  ۱۳۹۹  سال  سه  طول  در  را  ماهانه  خالص  فروش  روند  نمودار  این
 :است زیر شکل به

 

 سال سه در  ماهانه فروش روند  تحلیل  

  که ۱۴۰۱ سال  در ویژهبه یافته، افزایش توجهی قابل و پیوسته طوربه ماهانه  فروش سال، سه طول در: است صعودی کلی   روند •
 .است  شده  ثبت اسفندماه  در فروش اوج

  به نسبت باÓتری فروش( زمستان و  پاییز)  دوم نیمه هایماه سال، سه هر در(: اسفند تا مهر)  هاسال دوم نیمه در فروش  افزایش • 
 : باشد  مرتبط زیر عوامل  به تواندمی الگو این اند؛داشته  اول نیمه

 سال  پایان به شدن نزدیک با عمومی  تقاضای افزایش • 

 غذایی   مواد مصرف  در فصلی تغییرات • 

 خانوار  خرید افزایش و  عید یلدا، مانند  هاییمناسبت اثرگذاری • 

  خریدهای  تأثیر تحت احتماÓً است؛ شکسته را دوره کل رکورد ۱۴۰۱ اسفند در فروش: سالهسه فروش اوج ۱۴۰۱ اسفند • 
 .بازار سهم افزایش یا تورم نوروزی،

  بازتاب تواند می که ،(تیر  یا خرداد در  مثÔً) شودمی دیده هایی افت اوج، هایماه از بعد سال،  هر در: تکرارشونده های نوسان • 
 . باشد( …و وهواآب امتحانات، تعطیÔت،) خارجی  عوامل تأثیر یا تقاضاکم  هایفصل

 
 
 



 

 

 تحلیل روند فروش ماهانه در سال های مختلف

  آن  تحلیل  و  دهدمی  نشان(  شمسی  سال  و  ماه  اساس  بر)  ۱۴۰۱  تا  ۱۳۹۹  سال  سه  طول  در  را  ماهانه  خالص  فروش  روند  نمودار  این
 :است زیر شکل به

 

  رکورد ۱۴۰۱ اسفند  در و  بوده پیش   هایسال برابر دو   میانگین طوربه ۱۴۰۱ فروش  ها، ماه بیشتر در:  ۱۴۰۱ سال  در  صعودی روند  •
 . است شده ثبت فروش تاریخی

  تواند می  که  اند؛ بوده  هادوره  ترینپرفروش  از  اسفند  و(  آبان  و  مهر)  پاییز  هایماه  سال،  سه  هر  در:  تکرارشونده  فصلی  الگوی  • 
 . باشد ها بازه  این در تقاضا افزایش یا   فصلی هایکمپین موفقیت  یدهندهنشان

  موجودی،  بازار،  تغییرات)  آن  علل   بررسی  که  شده   مشاهده   نسبی  افت  ۱۴۰۱  تیر  یا   ۱۴۰۰  دی   مانند   مقاطع   برخی   در :  نوسان  و   افت   • 
 . کند کمک عملکرد بهبود به  تواندمی( فروش سیاست عرضه،



 

 

 برای سال  و فصلاول محصوÓت    نوعدسته تحلیل روند فروش 

 

 
 و   پیوسته  اخیر  های سال  در  ها آن  رشد  روند   و   دارند   کل   فروش  در  غالبی   سهم   کنجدی  محصوÓت  که دهد می  نشان  نمودار دو  بررسی

  توجهی قابل  جهش  ،۱۴۰۱  زمستان  و  پاییز  فصل  در  ویژهبه  ،۱۴۰۱  تا  ۱۳۹۹  سال  از  محصوÓت  از  دسته  این  فروش.  است  بوده  صعودی
 .است بوده  زمانی بازه  آن در مؤثر بازاریابی  هایسیاست یا فصلی  تقاضای  افزایش از ناشی احتماÓً که داشته

 
 
 
  با   اما  اند،داشته   رشد  نیز  غیرکنجدی  محصوÓت  مقابل،  در

  و   پایدار  دسته،   این  فروش  روند .  کمتر  نوسانات  و   شدت
  کاهش  با   تابستان  و   بهار  فصول  در   معموÓً  و  بوده  ترآهسته 
 از   اینشانه  تواندمی  موضوع  این.  است  شده  مواجه  نسبی

  و  سرد  های فصل  به  غیرکنجدی  فروش  کمتر  وابستگی
 . باشد  پرمصرف

 
 
 



 

 

 مختلف برای سال و ماهاول محصوÓت    نوعدسته  روند فروش تحلیل 

 
 

 . است شده داده نمایش پیوسته صورتبه سالهسه یبازه یک در غیرکنجدی  و کنجدی  هایدسته   ماهانه  فروش روند نمودار، این در
 : مهم  نکات

 
 
 .است شده  مقایسه ۱۴۰۱ تا  ۱۳۹۹ هایسال تفکیک به غیرکنجدی و کنجدی محصوÓت  ماهانه  فروش روند نمودار، این در



 

 

 در فصل های مختلف و سال های مختلف  اول محصوÓت   نوع تحلیل روند فروش دسته 

 
 
 

 
  در   پایدار  و  گیرچشم  رشد:  کنجی  محصوÓت 

  بیشترین .  گذشته  سال  سه  طی   فصلی   فروش
  گروه   این  و  شده  ثبت  ۱۴۰۱  زمستان  در  فروش
 .است داده  اختصاص خود به را فروش غالب  سهم

  سهم   با  و  ترمÔیم  رشد:  غیرکنجی  محصوÓت 
 ،۱۴۰۱  سال  در.  هاکنجی  با  مقایسه  در  کمتر

  کاهش   زمستان  در  اما   رسید  اوج  به  پاییز  در  فروش
 . یافت

 

 

  



 

 

 بر اساس ریال ، تعداد و زن طی فصول مختلف  دوم محصوÓت    نوعفروش دسته  مقایسه 
 

 
 

 
  



 

 

 دوم محصوÓت  بر اساس ریال ، تعداد و زن طی فصول مختلف   نوعمقایسه  فروش دسته  

 
 

 چشمگیر   ۱۴۰۱  سال  در  دسته  دو  این  فروش  رشد.  دارند  قرار  وزنی  و  تعدادی  ریالی،  فروش  صدر  در  حلوا  و  ارده:  پرفروش  هایدسته 
 .است

  رسیده   خود  سطح  باÓترین  به  ۱۴۰۱  سال   در  و  داشته  صعودی  روندی(  تعدادی  وزنی،  ریالی،)  هاشاخص  تمام   در:  ارده  فروش  روند 
 .است

 جهش   زمستان،  فصل  در  خصوصبه  ۱۴۰۱  سال  در  و  کرده  رشد تند  شیب  با  حلوا  فروش  ۱۴۰۰  سال  دوم  نیمه  از:  حلوا  فروش  روند 
 .است داشته توجهیقابل

  ثابت  نسبتاً و پایدار فروش اما دارند، تریآرام  رشد حلوا و ارده با مقایسه در هاشیرینی و هاروغن ها،شیره: متوسط رشد با هایدسته 
 . دهندمی نشان

  است،   خرید  حجم  افزایش   از  ناشی  بیشتر  فروش  رشد  که  دهدمی  نشان  ها دسته  اکثر  در  شاخص  سه  روند   راستاییهم:  توجه  قابل  نکته 
 . قیمت افزایش فقط نه
 
 
 
 
 
 



 

 

 سوم محصوÓت  بر اساس ریال ، تعداد و زن طی فصول مختلف   نوعمقایسه  فروش دسته  

 

 



 

 

 سوم محصوÓت  بر اساس ریال ، تعداد و زن طی فصول مختلف   نوعمقایسه  فروش دسته  

 
 

 فروش  وزن  و(  TotalQuant)  فروش  تعداد  ،(TotalNetSales)  فروش  مبلغ  شاخص  سه  در  فروش  روند  بررسی
(TotalWeight  )این .  است  داشته  معیار  سه  هر  در   را  فروش  سهم  بیشترین  ”ساده  ارده“  که  دهدمی  نشان  فصلی  زمانی  یبازه  در  

 . است رسیده خود اوج به ۱۴۰۱ زمستان در  و کرده تجربه را توجهیقابل رشد  بعد به ۱۴۰۰ تابستان از محصول

 

 ۱۴۰۰  پاییز  از  ویژهبه  است،  داشته  صعودی  و  پایدار  نسبتاً  روندی  ها شاخص  تمامی  در  که  دارد  قرار  دوم  رتبه  در  ”ارده  حلوا“  آن،  از  پس
 . بعد به

 
  وزنی  شاخص  در  اما  دارند،  کمتری  سهم  فوق   مورد  دو  با  مقایسه  در  ”آتشه  دو  ارده“  و  ”ارده  روغن“  مانند  دیگری  محصوÓت

(TotalWeight  )که  اند،داده  نشان  تریتوجهقابل  عملکرد  مبلغی   و  تعدادی  به  نسبت  ًÓیا  ترسنگین  هایبندیبسته   علت  به  احتما  
 . هاستآن فروشیعمده مصرف

 
 
 
 

 
 



 

 

 ویزیتور های برتر به ازای سال 
 

 
 

 : خÔصه تحلیل

 زارع  زهرا      

  قوی  بسیار  عملکرد(  ۱۴۰۰  ویژه به)  سال  سه  هر  در   • 
 .دارد را فروش  باÓترین و داشته

 ،۱۴۰۰  به  نسبت  ۱۴۰۱  سال  در  کاهش   وجود  با   • 
 . است مانده  باقی فروش اول رتبه در همچنان

 

 اشعری آزاده      

 . داشته ۱۴۰۱ تا ۱۳۹۹ از چشمگیری فروش  رشد • 

 دارد  خوبی فروش اخر سال دو  در • 

 

 فوÓدی   مهدی      

  سال   یک  همان  ولی  دارد  فروش  ۱۴۰۱  سال  در   فقط  • 
 ! داده قرار  کل سوم جایگاه در را او

 . است ۱۴۰۱ سال در بزرگ پروژه یا  موفق  ورود یک از اینشانه • 

 
 



 

 

 ویزیتور های برتر به ازای سال 
 1399سال 

 
 1400سال 

 
 1401سال 

 
 



 

 

 ویزیتور های برتر به ازای فصلی  

 
 . رسدمی  اوج به او فروش که زمستان و پاییز در ویژهبه  دارد، قدرتمندی عملکرد ها فصل تمامی در زارع زهرا •

 .دارد متوسطی  فروش هافصل سایر در و دارد را فروش بیشترین زمستان در اشعری آزاده • 

 .است داشته فصل این در را خود فروش بیشترین و  بوده فعال پاییز در عمدتاً   فوÓدی مهدی  • 

 . اندکرده ثبت را عملکرد بیشترین زمستان در نیز کشاورز  سازمان مشتریان • 

 . دارند ها فصل  بین تریمتعادل فروش  توزیع کاوه  رضا و اکبری محمدصادق   مثل ویزیتورها  سایر • 
 

 

 
  



 

 

 ماهانه ویزیتور های برتر 

 
 :ویزیتورها ماهانه فروش روند  تحلیل      

 

 :مختلف  های ماه  در ویزیتورها برترین  

 خرداد تا فروردین. 1 

 .دارند  سایرین به نسبت تریقوی عملکرد زارع زهرا و اشعری آزاده • 

 . تیر تا  دارد نزولی روندی اما است، برجسته شدت به فروردین در اشعری آزاده • 

 شهریور تا تیر. 2 

 . رسدمی اوج به شهریور در و دارد توجهی قابل رشد روند زارع زهرا • 

 . دهندمی نشان  خوبی رشد تابستان در اکبری محمدصادق  و  فوÓدی مهدی  • 

 (پاییز) آذر تا  مهر. 3 

 .است  پیشتاز زارع زهرا همچنان • 

 . شوندمی  ظاهر فعال  آبان و مهر در نیز  فوÓدی مهدی و  رضاکاوه • 

 . دارند خوبی فروش آذر در کشاورز  سازمان یانمشتر • 

 (زمستان) اسفند تا دی. 4 

 .شوندمی ظاهر قوی  اسفند و بهمن در زارع زهرا و اشعری آزاده دوباره • 

 .دارد گیرچشم جهش یک اشعری آزاده اسفند، در • 

 .دارد  ناگهانی رشد دی  در فوÓدی مهدی  • 

 



 

 

 مشتری های برتر ساÓنه
 

 

 1399گزارش سال 

 
 کوثر توسط خرید بیشترین •

  است دوم  کم اختÔف با  نیز جکبا صندوق  • 

  نفر  دو  با  معناداری  فاصله  ترپایین  مشتریان  • 
 . دارند اول

 .است  بوده  اصلی  مشتری  دو  در  فروش  تمرکز  • 
 
 
 
 

  1400گزارش سال 

 .کوثر خرید چشمگیر رشد •

  مهدی:  باÓ  حجم   با  جدید   مشتری  ورود   • 
   فریدونی 

  در  ثابت   مشتری  عنوانبه  نیا   ساعی   محمد  • 
 . است مانده باقی سوم رتبه

 ترمتنوع   ۱۳۹۹  به  نسبت  فروش  ساختار  • 
 .است غالب کوثر سهم همچنان  اما شده،

 
 
 
 

  1401گزارش سال 

 .فروش رکورددار کوثر •

  جدیدی   مشتریان  و   شده   ترپراکنده  بازار  سهم   • 
 . اندشده اول رتبه ۵ وارد

  زیاد  بسیار  همچنان  بقیه  و   اول  نفر  بین  فاصله  • 
 .است رشد حال  در سایرین سهم اما است،

 
 
 
 



 

 

 مشتری های برتر فصلی  
  گزارش فصل بهار

 
 
   نیا  ساعدی محمد •  کوثر  پدیده  •   یاجک صندوق •   :بعدی مشتریان  •   تومان ۷۱۶٬۲۸۷٬۹۶۸٬۰ — کوثر: مشتری برترین • 

 . دارند  نزدیکی تقریباً  عملکرد بعدی  مشتریان. است پیشتاز مشتریان سایر از زیادی اختÔف با کوثر: کلیدی نکته • 
  گزارش فصل تابستان

 
 یاجک صندوق •  خلیلی • پخش  ساوه فریدونی  مهدی آقای  •: مشتریان سایر • تومان ۵۸۶٬۴۸۴٬۷۹۰٬۰ — کوثر: مشتری برترین •
 مشتری  ۵  میان  در  ماه  و  مهر  حضور.  ماندهباقی  اول  جایگاه   در  همچنان  اما  بهار،   به  نسبت  کوثر  خرید  نسبی   کاهش:  کلیدی  نکته  •

 .است توجه جالب تابستان برتر



 

 

 مشتری های برتر فصلی  
  گزارش فصل پاییز

 
 
 نیا  ساعدی  محمد • پخش  ساوه فریدونی  مهدی آقای  •: مشتریان سایر • تومان ۸۳۴٬۳۲۳٬۴۰۰٬۰ — کوثر: مشتری برترین •

  قبل  فصول  نسبت  به  مبالغ  جمع  و  بوده  پویاتر  بزرگ  مشتریان  برای  پاییز  فصل.  دارد  چشمگیری  رشد   مجدد   کوثر:  کلیدی  نکته  •  
 .است شده بیشتر

 گزارش فصل زمستان 

 
 جÔلی  محمد آقای  چمن فروشگاه  • عابدی احسان آقای  •: مشتریان  سایر •  تومان ۹۶۳٬۳۳۴٬۶۲۰٬۰ — کوثر: مشتری برترین •

  پاییز  از  بیش  حتی  فصل   این  در  و  کرده  حفظ  را  نخست  جایگاه  همچنان  سایرین،  به  نسبت  زیاد   بسیار  اختÔف   با  کوثر:  کلیدی  نکته  • 
 زمستان،   برتر  مشتری  ۵  میان  در  بهران  نفت  و  افق  مثل  سازمانی  و  ایزنجیره  هایفروشگاه  حضور.  است  داشته  خرید  تابستان  و

 .است فصل  این در سازمانی تقاضای  رشد یدهندهنشان
 



 

 

 مشتری های برتر ماهانه
 

   

   

   

   
 

 : سریع بندیجمع 

 . بوده سال طول در مشتری ترینقوی  و ترینباثبات سال،  ماه  ۱۲  از ماه  ۹ در صدرنشینی با کوثر • 

 . اندشده ها ماه برخی  در اول جایگاه گرفتن به موفق که  هستند رقبایی  تنها عابدی  آقای و افق فروشگاه فریدونی،  آقای  • 

 .بازگشته قدرت  با اسفند در  اما کرده،  واگذار را اول جایگاه بهمن و  دی آبان، هایماه در کوثر • 
 
 
 
 
 
 
 



 

 

 تحلیل روند فروش به ازای سطوح مختلف در طی زمان 

 
 ها کانال  اساس بر فروش  روند کلی تحلیل

 : B2B  کانال. 1 

 . شرکت درآمد منبع  تریناصلی و ترین مهم • 

 .است پایدار  و صعودی کانال این در فروش  بلندمدت روند  • 

 . ۱۴۰۱ پاییز در فروش اوج با  دارد،  هاکانال سایر به نسبت بیشتری بسیار  سهم • 

 (:Website، Snappfood، BaSalam) اینترنتی هایکانال. 2 

 . است B2B از کمتر بسیار  هاکانال این  در فروش حجم • 

 . شودمی  دیده ها کانال این در نسبی  ایستایی یا  آهسته رشد • 

 . نشده  فعال  خوبی به ها کانال این پتانسیل هنوز  دهدمی  نشان • 

 (:حضوری) آبادیوسف فروشگاه. 3 

 .دارد فروش  کل در کوچکی  سهم • 

 . ندارد خاصی نوسان  و بوده  ثابت آن عملکرد • 

 . باشد  داشته تواندمی محلی  پشتیبانی  یا برندینگ نقش  • 

 ”: Others“ کانال. 4 

 . داشته توجهی  قابل رشد ها فصل  برخی در ، B2B به نسبت کمتر  سهم وجود با • 

 ( هاکمپین  یا جدید هایکانال مثÔً)  رشد این منابع  شناسایی  برای تردقیق بررسی نیازمند  • 
 
 
 
 



 

 

 
 
 
 
 

 دیگر تحلیل های بصری 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 

 تحلیل سهم بازار  
 رشد،  روند  بررسی  برای  ساÓنه  فروش  کل  به  نسبت(  SecondParent)  محصول  یدسته   هر  ریالی  فروش  سهم  درصد  مقایسه
 .دسته هر بازار  جایگاه ثبات  یا کاهش

 
 

 ( ۱۴۰۱ تا ۱۳۹۹) ساÓنه فروش از مختلف هایدسته سهم تحلیل

 
 :است شده  بررسی ساÓنه فروش کل از محصول دسته هر ریالی  سهم  باÓ، نمودار در

  کاهش   با  ۱۴۰۱  سال  در  اما   رسیده،  ۱۴۰۰  در  ٪۴۳  به  ۱۳۹۹  سال  در  ٪۳۶  از  و  است  داشته  را  سهم  بیشترین  سال  سه  هر  در  ارده  • 
 .است رسیده ٪۳۹ به نسبی

  این  از  بازار  استقبال  افزایش   دهندهنشان که  رسیده  ۱۴۰۱  در  ٪۲۵  به  ۱۳۹۹  سال  در  ٪۱۸  از  داشته؛  پایدار  و   صعودی  روندی  حلوا  • 
 .است گروه

 .رسیدند  ٪۲۳  به  ۱۴۰۱  سال  در  و  کردند  پیدا کاهش  بعد  هایسال  در  اما(  ٪۳۲)  داشتند  را  سهم  بیشترین  ۱۳۹۹  سال  در هاروغن  • 

 . اندمانده  باقی  چهارم جایگاه در( ٪۱۰–۸)  پایدار  نسبتاً سهمی با  ها شیره • 

  شانسهم  در  توجهی  قابل  تغییر  و   اندداشته   سهم  ٪۳  از  کمتر  کدام  هر  ها، معجون  و  کنجد  ها، عسل  عرقیجات،  مانند   هادسته  سایر  • 
 . شودنمی دیده 

 
 
 
 
 



 

 

 
 

 دوم و سوم نوعهای  بندیفروش محصوÓت بر اساس دسته تحلیل 
 

 
 
  عملکرد   نیز  هاروغن.  اندداده  اختصاص  خود  به  را  بازار  غالب  سهم  حلوا  و  ارده  هایگروه  محصوÓت،  خالص  فروش  تحلیل  اساس  بر

  رشد  برای  بیشتر  تمرکز  نیازمند  اما   دارند،   قرار  بعدی  یرتبه  در  ها شیره  مانند   هاگروه  سایر.  بکر  و  ارده  هایروغن  ویژه به  دارند،   مطلوبی
  تواندمی  که  دارند  قرار  تریپایین  سطح   در  فروش  نظر  از  تنوع،  وجود   با   ها معجون  و   ها عسل  عرقیات،  همچون  هایی دسته.  هستند
 . کند ایجاد محصول توسعه  یا بندیبسته بازاریابی،  استراتژی در بازنگری برای هایی فرصت

  



 

 

 تحلیل تمرکز فروش بر اساس محصوÓت
 نمودای دایره ای سهم فروش ریالی

 
 

  تعداد  از  تنها  شرکت،  درآمد  از  توجهیقابل  بخش  که  دهدمی  نشان  ریالی  خالص  فروش  مجموع  از   مختلف  محصوÓت  سهم  بررسی
  از  کوچکی  اقلیت  توسط  تنها  فروش  از  ایعمده  بخش  معموÓً  ،(۸۰/۲۰)  پارتو  اصل   با  مطابق.  است  شده   حاصل  کاÓها   از  محدودی

 . شودمی ایجاد محصوÓت

 
 :که شودمی مشاهده  زیر، ایدایره نمودار در

 .است بوده  شرکت کاÓی ترینپرفروش  فروش، کل از ٪۱۴.۰۹ سهم  با ”گرمی ۵۰۰ ارده“ محصول • 

 .دارند قرار  بعدی هایرتبه  در ٪۵.۶۷ با”  ۱ ارده روغن“ و ،٪۱۱.۸۴  با  ” کیلویی ۱ ارده“ آن، از پس • 

 

  دیگر  محصول  ها ده  که  حالی  در  اند، داده  اختصاص  خود  به  را  ریالی   خالص   فروش  کل   از  ٪ 32  حدود   مجموع  در  محصول  3  این
 .دهد می  تشکیل  را  فروش  کل  از  نیمی  از  کمتر  هاآن  جمع  و   اندداشته   ناچیزی  بسیار  سهم   هرکدام(  خاکستری  رنگ  با  شده داده  نمایش )
 
 
 
 
 
 



 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 .شود واقع  مفید مدیریتی های گیریتصمیم در شدهارائه  های یافته امیدوارم. سپاسگزارم گزارش این به شما توجه از پایان، در

 . است شده  گرفته بهره نیز ChatGPT جمله از هوشمند ابزارهای کمک از متن، از هایی بخش نگارش و  هاتحلیل برخی تهیه در


